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Table B.1. Classification of internet marketing research areas
s
[«5)
E_ Internetinio marketingo tyrimy klasifikavimas
2
S
Z Internetinio marketingo tyrimy sritys
1 2 3 4 5 6
IM funkcijos | IM aplinka Ypatingas IM | IM tyrimai Kita
taikymas
Vadyba, Vartotojy Industrinis; Mokslo teorija | Edukaciniai ir
planavimas ir  |elgsena; Tarptautinis ir ir filosofija; profesiniai
strategija; Teisiniai, palyginamasis; | Tyrimy aspektai;
Prekyba; politiniai ir Paslaugy. metodologija; |Bendrinis IM.
Distribucijos ekonominiai Informacinés
_ | kanalai: aspektai; technologijos.
& L
8 |Rinkos Et'kal.'r.
S | struktiira; socialine
‘T N atsakomybé.
> Fizinis
paskirstymas;
Kainodara;
Produktas;
Pardavimy
skatinimas;
Reklama;
Pardavimy

valdymas.
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B.1 lentelés tesinys

é Internetinio marketingo tyrimy klasifikavimas
o s
é’ g Internetinio marketingo tyrimy sritys
1 2 3 4 5
Vartotojy Verslas — Strategija Komunikacija
elgsena verslui
Pazinimo Tiekimo Strategija; Komunikacijos
aspektai; grandiné; santykiy efektyvumas;
vartotojy verslo valdymas; integruota marketingo
demografija; komunikacija | reputacija; komunikacija;
tarpkultdriniai, pardavimy tikslines informacijos pateikimas,
nacionaliniai valdymas; rinkos; sukiirimas;
aspektai; verslo tarptautinis elektroninis pastas;
__ | interneto santykiai. marketingas; | interneto svetainés
& | paieska; Inas: matomumas;
& | motyvacija; peinas, klamjuoseiy rekl
< e ; konkurencija, | reklamjuostiy reklama.
= | Vvirwalos konkurencinis
- bendruomenés; - .
@ ) o pranasumas;
T pasnenkml_r_nas, geriausia
~ | segmentacija; praktika;
T‘é patikimumas; paslaugos.
5 naudojimas.
2
5 6 7 8 9 10
(2]
Produktas, Kainodara Tyrimy Politiniai, Eduka-
zenklas aspektai teisiniai cija
aspektai
Zenklodara, Aukcionai; Antriniai Etika;
lojalumas prekés | kainodaros duomenys; apgavystes;
Zenklui; aspektai. e. duomeny teisé;
naujo produkto rinkimas; privatumas:
vystymas; i o
yvy . €. tyrkl':n_q mokesciy
Mazmenine aspe al. aspektai.
prekyba.
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B.1 lentelés pabaiga

é Internetinio marketingo tyrimy klasifikavimas
S 's
é’ GE) Internetinio marketingo tyrimy sritys
1 2 3 4 5
Vartotojy Internetinio | Finansiniai, Kainodara
elgsena marketingo | teisiniai
strategija aspektai
Informacijos
paieska;
sprendimo
priémimas;
privatumas,
patikimumas;
kompiuterine
S | grafika
S | paremtas
= zmogaus
£ | atvaizdavimas.
>
& 6 7 8
'g Paskirstymas Atsiliepimy | Vartotojy elgsenos tyrimy sri¢iy
= jtaka, kategorizavimas
i virusiné
rinkodara

ISankstinio ISankstinio Elegesys po
pirkimo pirkimo pirkimo
suvokimas nuostatos

Naudingumas; | Pasitikéjimas | Pasitenkini-
lengvumas privatumo mas
naudoti; rupestis;

verté; interneto

rizika. trauka.




