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D priedas. Internetinio marketingo komunikacijos 
priemonių nagrinėjimo intensyvumas 

D.1 lentelė. Internetinio marketingo komunikacijos priemonių nagrinėjimo intensyvumo 

analizė literatūroje (sudaryta autorės) 

Table D.1. Research intensity analysis of internet marketing communication tools 

(compiled by the author) 
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D.1 lentelės pabaiga 
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